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I denne Insight Snack kan du blive klogere pa...

BRUG & FORECAST
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03 sige 2427

04 PLANLZAGNING OG BESPARELSE
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05 SADAN REALISERER DU DIT POTENTIALE
Side 36-42
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X o - ) 3 | denne Insight Snack giver vi dig et indblik i, hvad der rer sig inden
for oplevelsesgkonomien i Danmark. Du kan se forecast for de for-
skellige oplevelsesdestinationer, lcese om nagletendenser i markedet
og se forbruget pé tvcers af kategorier og malgrupper. Du fér desuden
konkrete anbefalinger til, hvilke veerktejer og strategier du ber bringe

i spil, hvis du vil realisere potentialet for lige netop din oplevelses-
destination, og dermed @ge sandsynligheden for, at gcesterne

tager turen forbi dig i 2024 og fremadrettet.

Se frem til at finde spacendende indsigter om...

A Forecast - danskernes brug og besagsfrekvens af oplevelser
i 2023 vs. 2024

Drivere - hvad driver forbrugerne til at besegge oplevelsessteder?

A Barrierer - hvad afholder forbrugerne fra at besgge
oplevelsessteder?

Mlkkel Qrtlng A Heavy, medium & light users af oplevelser - hvad kendetegner
de forskellige grupper?

Client Consultant - ) _ )
2 A Planlcegning - hvorndr planlcegger forbrugerne at besgge

mio@wilke.dk oplevelsessteder? (Spontanitet/Planlcegning)

: A Besparelse - hvilken prisstrategi kan sikre det bedste
60 71 30 36 ; Jf flow gennem jeres forretning?
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Danskerne vil ud at opleve
mere i 2024 sammenlignet

med 2023

@



Hvilke oplevelser tilircekker forbrugerne
i 20247

Hvad besogte du i 2023, og hvad planlcegger du at besege i 2024?

m Besogte i 2023  mPlanlcegger at besege i 2024
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 Comedy-events ki 15% |
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WILKE // 2024 Base: n = 1012

HVEM KAN SE FREM TIL FLERE BESOGENDE?

Scerligt koncerter, comedy-events og kurophold,
kan forvente en stigning i antallet af personer,
som planlcegger besag i 2024.

A Koncerter kan forvente en stigning pé& 3%-point
A Comedy-events ser ind i en stigning pa 5%-point
A Kurophold kan forvente en stigning pé 6%-point

Hvis du som oplevelsesdestination skal realisere
potentialet, er det afgerende, at du tager hand
om den interesse danskerne viser. Den gvelse
bliver markant lettere, hvis du har en dyb
forstaelse af, hvad der driver malgruppen. Disse
indsigter skal du herefter bruge til at mélrette din
medieindsats, s& den afspejler forbrugernes
planlcegningsmenstre.

De store og udbredte oplevelsessteder som
biografer, museer og forlystelsesparker er
derimod pd& niveau med 2023. Her handler det
snarere om at se p& de enkelte kontaktpunkter, sa
du kan sikre, at dine nuvcerende gcester far en
god oplevelse og forbliver loyale - og hvem ved,
maske anbefaler dig til andre.




BRUG & FORECAST
Flere store aktgrer har udsigt til et boom
i antallet af besaggende i 2024

Hvad besegte du i 2023 og hvad planleegger du at besege i 2024?
m Besogte i 2023  mPlanlcegger at besgge i 2024
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AT, 12%
Tivoli Friheden - 12%

Farup Sommerland

8%
Bonbon-land - 8%
6
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WILKE // 2024 Base: n = 404 (Alle der besagte en forlystelses- eller dyrepark i 2023)

REALISER POTENTIALET

Tivoli, Zoologisk Have Kebenhavn, Bakken og
Djurs Sommerland kan forvente betydeligt flere
besaggende i 2024 - men kun hvis de formér at
udnytte den stigende interesse for planlagte
besag.

A Tivoli serind i en stigning p& 3%-point

A Zoologisk Have Kabenhavn i en stigning pa 6%-
point

A Bakken ser ind i en stigning p& 4%-point

A Djurs Sommerland ser ind i en stigning pé 6%-

point i besogende, svarende til mere end 45%
af besggende i 2023

Vil du gerne vide mere om...
Hvordan du tager hdnd om interessen for
lige netop din oplevelsesdestination
Hvor dine nuvcerende og potentielle kunder
bevceger sig rundt henne
Hvilke drivere og barrierer der eksisterer
i malgruppen
Kendetegn og medievaner
Hvilke andre oplevelsessteder du kan og
ber samarbejde med

S4& har vi svarene - raek ud til os her!




Der er ikke flere danskere,
som planlcegger at tage
pd museum - men de som N
gor, planleegger at gore LA
det flere gange




Musicals kan se frem til
lige s mange besogende
i 2024 - men 10%-point
nedgang i hvor ofte folk
gar ind og ser dem




BRUG & FORECAST
Museer og biografer kan se frem til gget
besggSfrekvenS - thS de k(]n Ievere pé det Forecastet viser, at museer kan forvente en

stigning pé& 13%-point i antallet af beseg, samtidig
med, at de fastholder deres andel af malgruppen
fra 2023. Det betyder, at museerne ikke ned-

HVEM ER VINDERE 0G HVEM ER TABERE?

Hvor mange besag forventer du i forhold til sidste ar?

Feerre besag Cirka det samme antal Flere besag . o
end sidste ar besag som sidste ar - end sidste ar vendigyvis tiltrcekker flere nye besegende, men i
stedet ber fokusere pd at ege antallet af besog
s T TmTEmEEmEEEEmEEmEEmEE_E_—__—___—_—————————— BN
{ Museer [AL 74% 0% +13% | pr. person.
| Biografer [ KL e 0% Hvilke oplevelser kan forvente stigning og fald
I Koncerter ISR 66% 20% +6% | i antallet af besagende i 2024?
| Comedy-events [HEEA /6% 5% +6% |
| Foredrag  EED ISl = L Vindere - Et boom i I?eszgsfrekvensen
1 I A Museer - 13%-point foragelse
\Forlystelsesporker 12% 75% 13% +1% o A Biografer - 10%-point foragelse
7~ Dyreparker LN 68% 5% IO A Koncerter - 6%-point foragelse
{ Fodboldkampe 20% 63% 17% 3% \I A Comedy-events - 6%-point foragelse
| Kurophold 20% 64% 6 -4% .
: 00 00 4% | Tabere - Et fald i besogsfrekvensen
59 ;
Teatre IS E NV 5% A Vandlande - 16%-point nedgang
I Festivaler 19% /1% 10% e | A Operaer - 11%-point nedgang
: Musicals 21% 68% 78 0% | A Musicals - 10%-point nedgang
. e
Operaer T 000 10% BT A Festivaler 9A'p0|nt nedgang
| / A Teatre - 5%-point nedgang
\ Vandlande 25% 66% 22 IR A
- s s e - o O S I S S S S DS B B S S B B B B B e . —

WILKE // 2024 Base: n = 80-539 pr. oplevelsessted (Alle der planlcegger at besage det vilkarlige oplevelsessted i 2024)



Besogsfrekvens-udvikling

BRUG & FORECAST

Negativ
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Malgruppe-udvikling

Positiv

REALISER POTENTIALET

Vil du vide hvordan forecastet ser ud for din
oplevelsesdestination? Og have indsigter om...

A Hvordan | performer pé besegsfrekvens
og malgruppeudvikling?

A Hvad der driver kunderne mod jeres oplevelse?
A Hvad der afholder dem fra at besage jer?
A Hvilke medievaner kunderne har og hvilke

oplevelser de ellers besgger, sa | kan malrette
jeres markedsfering?

A Hvem | kan (og ber) danne samarbejder med,
sé& | kan ramme malgruppen i flere situationer -
f.eks. Nar de gar i teatret eller biografen?

A Hvordan | skaber et flow gennem forretningen,
sé | er sikre pd& at kunne melde alt udsolgt?

Sé tag fat i os og fé& hjeelp til at svare pé
ovenstédende spergsmal - du kan kontakte os her!
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Find ud af hvad
forbrugerne vil opleve,
hvordan de planlaegger
deres besog - og mairet
sa din markedsforing!




BRUG & FORECAST -1 UD AF 2
Malret din medieindsats ud fra VIL DU MALRETTE DIN MEDIEINDSATS | 20247

forbrugernes planlaegningsmgnstre Sa er det indsigter som disse, der er dit stasrkeste

veerktgj. Vi ser nemlig en del sammenfald
blandt forskellige oplevelser, hvor 52% af dem,
som planlcegger at tage til koncerter i 2024,
ogsa planlcegger at g pd museer.

Hvilke oplevelsessteder planlaegger du at besege i 2024?

OBS:
Kolonneprocenter

Biografer Forlystelsesparker Dyreparker Teatre
. - - - -

Biografer (74%/ Ligeledes vil 74% af dem, som patcenker at tage
m - * - til foredrag, ogs@ gerne en tur i biografen.
B - (- [ -

<7/ r Og endeligt planlcegger 52% af dem, der vil ind

Forlystelsesparker - —— og se teaterforestillinger i 2024, ogsé at deltage i
Foredrag - \ (53_%/ foredrag.
Dyreparker - | .
Teatre { -
-
- —_
oo | . - -
M —— - =
- - - -
- . -

WILKE // 2024 Base: n = 1012



BRUG & FORECAST -2 UD AF 2
Malret din medieindsats ud fra VIL DU MALRETTE DIN MEDIEINDSATS i 20247

forbrugernes planlaegningsmgnstre Vi ser ligeledes at 53% af dem, som planlcegger

at ga til fodboldkampe i 2024 ogsé planloegger
at ga i forlystelsesparker.

Hvilke oplevelsessteder planlaegger du at besege i 2024?

OBS:
events Fodboldkampe | Kurophold Musicals | Vandlande | Operaer planloegger at tage p<°1 kaOphOld i 2024, hvor 61%
- ‘

af dem ogsd planloegger at gé til koncerter.

Biografer — \
( 6:_0”/

-\ FA INPUT TIL DIN MEDIEPLANLZAGNING
Forlystelsesparker (53/°/ Hvis du vil have vores anbefalinger til, hvordan du
- kan tappe ind i negletrends i markedet, og

Foredrag q
tiltroekke gaester fra oplevelser, som er beslcegtet
Lipsgel LGl med din egen, s& er du velkommen til at booke
Teatre mig til en snak her!
Comedy-events L -— =
Fodboldkampe - 2

Vandlande

i
:
:

Operaer

WILKE // 2024 Base: n = 1012
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Find ud af hvad der driver [(

forbrugerne og levérpadet! - °




DRIVERE & BARRIERER // DRIVERE PA OPLEVELSESSTEDER GENERELT
Forbrugerne vil opleve sammen med
andre - og de vil underholdes!

Hvad fér dig til at besoge de oplevelsessteder,
som du planlaegger at besoge i 2024?

Nye oplevelser | 55
Kulturel interesse || RN 34%
Unikke oplevelser [ EENNNEGEGGGGGEEEEEEE :0%
Godt tilbud [ 14%
Spontan mulighed | 13%
Leering |GG 13%
Udnyttelse af scesonkort || I 10%
Tidsfordriv | 8%

Sensationer [l 5% Dating er ikke en central driver
< - for at besgge oplevelsessteder
Dating [l 4% - men kunne det blive det?

WILKE // 2024 Base: n = 1012



DRIVERE & BARRIERER // KORRESPONDANCEANALYSE PA DRIVERE

Hvem konkurrerer dit oplevelsessted med - og pa hvilke parametre?

Hvad fér dig til at besage de oplevelsessteder,
som du planlaegger at besoge i 2024?

__________________________________________________________________________________

- ~
s N
’ \
J \
\ Kurophold e /
N\
S o _ - 4
Foredrag ¢ . Dyreparker T
Museer o o
e Vandlande
A\ ~o~ — ® Forlystelsesparker
Operaer o Koncer’rerBiOgrOfe“ . Comedy-events
Teatre ® Musicals ® “eo ®Festivaler Fodboldkampe

WILKE // 2024 Base: n = 80-199 pr. oplevelsessted (Alle der planlcegger at besage det vilkarlige oplevelsessted i 2024)




DRIVERE & BARRIERER // FORLYSTELSESPARKER - DRIVERE
Socialt samveer og underholdning er de
bcoerende drivere

HVORFOR GAR KUNDERNE |
FORLYSTELSESPARKER?

Det vigtigste for forbrugerne ndr de skal besege
forlystelsesparker, er socialt samvaer og
underholderholdning.

|

|

| For 69% af danskerne er socialt samvecer en af de

| vigtigste drivkrcefter i at besage forlystelsesparker.
| Men underholdning spiller ogsé en vigtig rolle

| for mange, hvor 15% af respondenterne svarer

i ‘Underholdning’, uden at svare ‘Socialt samvcer’.

|
|
|
|
|
|
|
|

Som forlystelsespark ber man dog ogsé fokusere
pd nogle af de andre omréder, hvor vi bl.a. ser,
at aktivering af scesonkort, nye oplevelser og
spontane muligheder ligeledes driver en hvis
andel til at besoge.

Minimum 5% svarer ‘Udnyttelse af scesonkort’,
uden at svare ‘Socialt samveer’ eller
‘Underholdning’. Yderligere drives mange af den
spontane mulighed, hvilket 17% har svaret.

== Andel der finder minimum 1 af hidtil ncevnte drivere vigtig

== Andel der synes pagceldende driver er vigtig

WILKE // 2024 Base: n = 183 (Alle der planlcegger at besege forlystelsesparker i 2024)



DRIVERE & BARRIERER // DIN OPLEVELSE - DRIVERE

Hvad driver danskerne mod din oplevelse?

[Indsaet din oplevelse]

; 89 92

1 69

98

== Andel der finder minimum 1 af hidtil ncevnte drivere vigtig

== Andel der synes pagceldende driver er vigtig

B T ) ] "
WILKE // 2024 Q2.1 - Hvad far dig til at besege disse oplevelsessteder, som du planlcegger at besege i 20247

FORSTA HVAD DER DRIVER DINE KUNDER

| Wilke er vi eksperter i at identificere de vigtigste

drivere pé tvecers af mélgrupper. Med en TURF-

analyse fér du bl.a.:

A Forstaelse for hvilken sammenscetning af
produkter, der doekker flest mulige unikke
behov - og dermed den sterst mulige andel af
mdlgruppen

A Forstaelse for hvilke og hvor mange produkter
der skal medtages i portefgljen, for at doekke
behov for tilstrcekkeligt mange forbrugere

Forstd hvad der driver adfcerd

Hvis du vil have den afgerende forstédelse for,
hvad der driver lige netop din malgruppe i
relation til den oplevelse du tilbyder, s& kan du
med fordel integrere kvalitative indsigter. | Wilke
har vi en dyb kvalitativ veerktejskasse, som kan
hjcelpe dig til en forstdelse af hvad der driver og
afholder dine nuvcerende og potentielle kunder,
identificere hvilke behov de sgger at f& indfriet
med lige netop din oplevelse (jobs-to-be-done),
og generere indsigterne til at sammenscette de
rette produkter.




Identificér barrierer
og reducer friktioner for
nuvcerende og potentielle
kunder




DRIVERE & BARRIERER // BARRIERER PA OPLEVELSESSTEDER GENERELT
Manglende kommunikation og socialisering kan PRIMARE BARRIERER
afholde personer fra at besgge dit oplevelsessted

Generelt kan de barrierer, der afholder danskerne fra
at bruge penge pé oplevelser, inddeles i to kategorier:

fmmmmm e m Ny Hvilke arsager kunne holde dig fra I}:(omm;nllf(atlon:probLemer I " :

I Kommunikationsproblem ! at besoge et oplevelsessted? or 18% a dgns erne kan mang endg information om
1 1 oplevelsens indhold veere darsagen til, at de fraveelger
AT T rordyt [ oplevelsen. Ligeledes kan manglende information om

priser (15%) og oplevelsesstedets muligheder (13%)
ogsd afholde dem fra at bruge penge pd oplevelsen.
Det er derfor afgerende, at man som oplevelses-
destination er tydelig i sin kommunikation, sé for-
brugerne nemt kan finde relevante oplysninger

Sveert at komme til og fra 38%

33%

Ikke nok veerdi for pengene

(oo T T T T T T T 1 om oplevelsens indhold, mulighed og priser.
1 Manglende information om indhold _ 18% 1
b o e e e e e e e e e e e e e e e ——— J . .
(T T T T T T T \ Sociale udfordringer
I Jeg har ikke nogen at tage med [N 16% | Doekker over, at 16% af danskerne gerne vil opleve
‘=============================I mere,menmonglernogleotg@redetmed.12%af
( Manglende informati i 15% ~
i anglende information om priser 0 I danskerne har ligeledes svecert ved at planlcegge,
1 1 hvem de skal tage ud og opleve med. Hvis din
"Jeg er ikke bevidst om hvilke muligheder der er - 13% | oplevelsesdestination enten kan facilitere solo-

e e e e e e e e e e - ——— / oplevelser eller hjcelpe med planlcegningen,
Sundhedsbekymringer/helbredsmeessige arsager - 12% sa er der et potentiale her, du ber afdcekke.
(. T =T P A 1

Sveert at planlcegge hvem jeg skal tage af sted
| 0,
v sammen med - 12% JI

Antaliet of billetter [ 8%

WILKE // 2024 Base: n = 1012




DRIVERE & BARRIERER // BARRIERER PA OPLEVELSESSTEDER GENERELT
Find de vigtigste barrierer og
reducér friktioner med TURF

Hvilke arsager kunne holde dig fra at besagge et oplevelsessted?

WILKE // 2024

Base: n = 1012

== Andel der finder minimum 1 af hidtil ncevnte barrierer vcesentlig
==fl==_Andel der synes pagceldende barrierer er voesentlig

@KONOMI, TRANSPORT 0G VARDI FOR PENGENE
ER DE STORSTE BARRIERER

Transport til og fra oplevelsesstedet spiller en
afgerende rolle for danskerne, nér de skal veelge
oplevelsesdestinationen. Undersggelsen viser, at
11% af danskerne svarer ‘Sveert at komme til og fra’,
uden at svare ‘For dyrt’, som arsag til, at de holder
sig fra at besgge oplevelsesstedet.

Ligeledes ses det, at minimum 7% svarer

Ikke nok veerdi for pengene’, uden at svare ‘For dyrt
- det er altsé ikke prisscetningen, men veerdien
(eller mangel p& samme) der afholder denne
gruppe. Yderligere er 5% af danskerne ikke bevidste
om hvilke muligheder der eksisterer i markedet, og
ser derfor ikke de tre ferstncevnte udsagn som
barrierer.

7

Hvis du vil undgé, at din oplevelse fremstar for

dyr og mindre veerdifuld, s& ber du overveje en
Conjoint-analyse. Vi er eksperter i metoden og

kan hjcelpe dig med:

A Prisoptimering

A Bundling af tilbud med specifikke attributter

A Identifikation af proeferencer

Vil du vide hvordan, s& roek ud til os her!
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HEAVY USERS AF OPLEVELSER

Malgruppen besager oplevelsessteder mindst

en gang manedligt, sterstedelen er i den yngre
aldersgruppe 18-39 &r, har ingen hjemmeboende
bern og er bosat i Hovedstaden. Mélgruppen

er bevidst om deres prcoeferencer og har scerlig
stor interesse for at f& oplevelser i hverdagen.
De afholder sig primcert fra oplevelser, hvis de
er for dyre, svoere at komme til og fra eller ikke
giver nok veerdi for pengene.

Slet ikke interesseret m Kun lidt interesseret

B Moderat interesseret

m Meget interesseret

(11%)

(19%)
(33%)

Oplevelser i
hverdagen

(37%)

WILKE // 2024 Base: n = 275

HEAVY USERS VS.

18,
T

Biografer
Koncerter
Museer
Forlystelsesparker
Dyreparker
Foredrag
Teatre
Festivaler
Kurophold
Fodboldkampe
Comedy-events
Musicals
Vandlande
Operaer

39% i' .
2

o,

ro:
¢

Ingen hjemmeboende born

69%

Hjemmeboende born

18%

(-
Hjemmehboende voksne hern

17%

m Heavy Users mTotal

PLANLZGGER AT BESOGE | 2024

q 78%
W 61%

—“‘03}5%
_ZZ 6%

W 42%
W 40%

29”/
q4
=|3423%
e, 24%
=
—1 1

I
=

Heavy Users - Besogsfrekvens pd oplevelsessteder; Ugentligt til ménedligt

58%

NORDJYLLAND
7%
(10%)

MIDTIYLLAND
21%
(23%)

K@BENHAVN
38%
(32%)

SYDDANMARK SJZLLAND
19% 15%
(21%) (14%)

BARRIERER

m Heavy Users mTotal

B84

For dyrt
I 45%
I 38%

I 38%
I 33%
I 23%
. 18%

. 21%
 15%

. 21%
N 16%

Sveert at komme til og fra

Ikke nok veerdi for pengene
Manglende information om indhold
Manglende information om priser

Jeg har ikke nogen at tage med

Sveert at planlcegge hvem jeg skall
tage af sted sammen med

—_—
'\)A
N

Jeg er ikke bevidst om hvilke N 18%
muligheder der er . 13%
- Bl 10%
Antallet af billetter B 8%
Sundhedsbekymringer/helbredsmce 1 13%
ssige arsager . 12%




MEDIUM USERS VS.
MEDIUM USERS AF OPLEVELSER o,
Malgruppen beseger oplevelsessteder o

med kvartalsvis til halvarlig frekvens, er over-
reprcesenteret i den yngre aldersgruppe 18-39,

NORDJYLLAND
Ingen hjemmeboende born 9%

¥ | 40% | !'. 60% (10%)

0. MIDTIYLLAND

40,
Hjemmeboende born 23%

K@BENHAVN
37%
(32%)

samt overreprcesenteret i at have hjemmeboende V-
bern. Malgruppen er generelt meget interesseret L ) 32% 3 9% (23%)
i oplevelser og besager gerne oplevelsessteder i " " ’
hverdagen. De fravcelger ofte oplevelser,

hvis de finder priserne for hgje.

( SYDDANMARK SJZLLAND
* Hjemmeboende voksne harn 19% 13%

18% (21%) (14%)

PLANLZGGER AT BESOGE | 2024 BARRIERER

® Medium Users

Slet ikke interesseret m Kun lidt interesseret

H Total B Medium Users ®Total

B Moderat interesseret m Meget interesseret Biografer —‘_)45%% For dyt .. %J/D
11% g —————l Y
19% (11%) Koncerter i — 37
(19%) 0 Sveert at komme til og fra >
Museer 20 S 38%
18% Forlystelsesparker 36?0 Ikke nok veerdi for pengene = %‘73’00‘;
Dyreparker — 287 ) . . 8%
0 Manglende information om indhold s 18%
Foredrag p— 22%/90 0
Teatre NEG—— %é‘;o Manglende information om priser = ‘ilg”/s
Oplevelser i . — 100,
h\?erda en Festivaler s 1 4) Jeg har ikke nogen at tage med = 11460{%)
9 Kurophold e  10% S .
veert at planlcegge hvem jeg skal 1 12%
Fodboldkampe I i'?‘o//u’ tage af sted sammen med ml 12%
e 0 Jeg er ikke bevidst om hvilke I 12%
Comedy-events 15:201 muligheder der er mm 13%
; — 4
Musicals - s 150/ Antallet af billetter = 81‘70%
37% Vandiande e (137 °
( 0) - 5 0 Sundhedsbekymringer/helbredsmce 1 9%
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Medium Users - Besegsfrekvens p& oplevelsessteder; Kvartalsvist til halvarligt




LIGHT USERS AF OPLEVELSER o e

Malgruppen besager oplevelsessteder sjceldnere
end halvarligt, er overreprcesenteret i den celdre
aldersgruppe 60-70+, samt overreprcesenteret i
ikke at have hjemmeboende bgrn. Malgruppen er
kun interesseret i f& oplevelsessteder, og afholder
sig blandt andet fra beseg pé grund af sundheds-

NORDIYLLAND
Ingen hjemmeboende horn 14%

\; 75% (10%)

., MIDTIYLLAND
T Hjemmehoende born 24% KQB:;I;AVN

9 (23%) b

12% Vo

23%

bekymringer/helbredsmcessige arsager.

Slet ikke interesseret

m Moderat interesseret

m Kun lidt interesseret

® Meget interesseret

(-
Hjemmehboende voksne hern

16%

PLANLZGGER AT BESOGE | 2024

mLight Users mTotal

SYDDANMARK SJZLLAND
26% 17%
(21%) (14%)

BARRIERER

m Light Users mTotal

(19%) KBiOQFGr:er m— 2% 54% For dyrt __5?’%%
oncerter — 42% O 50Y
Sveert at komme til og fra &0
Museer Il e 38% I 38%
11% Forlystelsesparker do%\’)o% Ikke nok veerdi for pengene _—283:/%%
I
( G) Dyreparker 4] 24% Manglende information om indhold =1 31‘V§(y
o Foredrog e 25% ’
(37%]) 25% Ovlevelsor i Teqtre == ? % 23Y% Manglende information om priser -_ 15%
P Festivaler % 18% Jeg har ikke nogen at tage med = %Ué’(y
hverdagen Kurophold ™_4% . 4o ’
p 14% Sveert at planlcegge hvem jeg skal R 11%
Fodboldkampe w 15% tage af sted sammen med ml 12%
— Jeg er ikke bevidst om hvilke W 8%
Comedy-events # 15% muligheder der er . 103%
; ]
Musicals M 12% Antallet af billetter i 3%0
Vandiande B 19 - 8%
110 0 Sundhedsbekymringer/helbredsmce I 17%
Operaer & 8% ssige arsager  12%

(33%)
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Light Users - Besagsfrekvens pda oplevelsessteder; Sjceldnere end halvarligt
Base: n = 293







PLANL/EGNING & BESPARELSE

56% af danskerne er klar BIOGRAFER, FOREDRAG, KONCERTER 0G TEATRE

ER S/ERLIGT POPUL/RE PA HVERDAGSAFTENER

pé O p I eve I ser i hve rd a g en Hvilke oplevelsessteder ville du vcere interesseret i

at besege péa en hverdagsaften?

Hvor interesseret er du i at besage
et oplevelsessted pd en hverdagsaften?

Biografer
Foredrag
Slet ikke Koncerter
interesseret T
eatre
Museer
m Kun lidt
interesseret Comedy-events
Musicals
® Moderat Fodboldkampe
interesseret
Operaer
Dyreparker
B Meget yrep
interesseret Forlystelsesparker

Kurophold
Festivaler

Vandlande
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Timer du din markedsforing
i forhold til vejrudsigten?

W N
"Y k } \ :
AT Y

P e Y
. : Ny j o g ‘)’ W g
‘Q\ { ‘i"x "‘ l ,‘

i i} ! f"%"' l”\f ‘{‘ ‘\z‘
v/ . all ; “| Bt ! j, \ )
' \ ’ 1., ' ‘ { 't/‘ll ) ’l.," '!: i ” r' : l‘ﬁ {

PR

A
d [ AIER A
- !, LY e uluz’“l’f" Ay

A R

. . Rt

| T

: '{N” ¢ /v’l, I[y'“ I W
W h :
i vt M/’ e

,‘u'. /l Il"' l/lltll !’ lr Il,u




PLANL/EGNING & BESPARELSE

Danskerne kan lide spontanitet og knap hver anden planlaegger
tidligst at besgge dyreparker og museer et par dage i forvejen

Hvorndr planlagde du at besoge ?
Umiddelbart for

. Et par dage
B o«iiviteten [ | B B B
(samme dag) I I

Dyreparker | E - 7 S - S /1 3%
e % 37% . 21% _22%  DSUEY
Biografer 11% 48% 29% 10% 19§
Forlystelsesparker | EZ N L S 7 S 0 4%
Fodboldkampe [ |/ S S S 1 3%
Comedy-events  [ERIYZ A I- /  T / A 3%
Vandlande [EfZ 21% 21% 27% _26% V]
Koncerter PR/ Y 9% 33% 48% 2%
Festivaler [/ SNAL 20% 68% 3%
Foredrag [ NYY Y s
OLCISTIN Y 7% 0% . 38% DA%
Musicals  ZBey 11% 26% 53% 2%
Teatre YA 15% 43% 34% 2%
Kurophold ZIERA 4% 49% 34% 4%
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